CIENCIAS CONTABEIS

Como estabelecer um preco

compet

Entre os desafios de langar um produto
ou Servigo novos no mercado, estd o célculo
do valor que chegard ao consumidor. Seja por
aversao aos numeros, seja pelo temor da ma-
tematica ou por desconhecimento de técnicas,
essa € uma tarefa que tira 0 sono de muitos
empresarios. Eles buscam as estratégias e 0s
métodos mais eficientes para formar prego final
e garantir lucros e posicionamento no merca-
do. O tema também entrou na programacao do
Conic. A estudante do curso de Ciéncias Con-
tabeis Franciane Aparecida Aratjo dos Santos
realizou um estudo de caso de formagao de
prego de vendas no segmento de distribuicdo
de alimentos.

De acordo com a aluna, o produto ou ser-
vigo oferecido deve estar de acordo com o que
0s clientes estejam dispostos a pagar, levando

em consideragao as necessidades desses con-
sumidores, tendo em vista que num mercado
competitivo 0s pregos sdo formados pela lei da
oferta e da procura. Segundo o estudo, para se
obter o preco de venda de um produto, é ne-
cessario saber os fatores que influenciam na
formagdo desse prego de venda, entre os ind-
meros existentes.

“As empresas tém buscado alternativas
para tratar esses fatores de forma que o preco
nao fique acima do valor de mercado e nao dei-
xe de ser atrativo para os consumidores, ou que
as empresas tenham como solugao reduzir sua
margem de lucro para que o produto possa ser
comercializado”, relata a estudante.

0 ramo da Distribuigao tem um papel fun-
damental no mercado, pois é responsavel por
repassar 0s produtos comercializados pelas

PAIS RICO E PAiIS SEM POBREZA




industrias ao comercio varejista, que, por sua vez, repassa para o consumidor final. As
distribuidoras de Alimentos tém encontrado dificuldades para chegar a um prego que seja
acessivel e competitivo para o seu mercado consumidor. De acordo com o estudo, para
que 0 prego calculado tenha resultado positivo a curto, médio e longo prazo é necessario
atentar aos erros que os fatores externos € internos possam causar, uma vez que podem
trazer consequéncias imprevisiveis no futuro. m

FORMATAGAO DE PREGO EM TRES PASSOS

1° passo (Custos e Despesas)

Os Custos Variaveis (custo direto do produto + as despesas comer-
ciais) podem e devem ser apurados para cada produto e para cada
servigo. Mas as Despesas Fixas s6 podem ser apuradas ou estima-
das para toda a empresa e em um periodo de tempo, por exemplo,
em um més. Assim, é possivel definir quanto de Despesa Fixa pode
ser colocado em cada produto ou servigo. Divida o valor das Des-
pesas Fixas mensais (melhor se for média mensal de 12 meses),
pelo total mensal das vendas (estimativa ou valor real). Multiplique
o resultado por 100. Assim, é possivel saber quanto cada real das
vendas contribui ou precisa contribuir para cobrir as Despesas Fixas.

2° passo (Margem de Lucro)

Toda empresa deve definir quanto de margem deseja ou precisa ter
na venda de cada produto ou servigo para valer a pena manter o
negdcio. E necessrio definir a margem minima com a qual valha a
pena manter 0 negdcio. Suponhamos 10%.

3° passo (0 calculo)

Para exemplificar, vamos supor que a unidade de determinado pro-
duto custe R$ 10,00 para ser adquirida. Somando as despesas co-
merciais (8,28% do Simples Nacional), o rateio das despesas fixas
(20%) e a margem de lucro desejada (10%), chega-se ao Prego de
Venda Minimo aceitavel. Nesse exemplo ficticio, o menor Prego de
Venda seria a o resultado da juncdo de 10 acrescido de 8,28%, 20%
e 10%, ou seja, R$ 16,20.

Fonte: Consultor Antonio Carlos de Matos (Blog Visao Empreendedora)

Um dos destaques da sessao
poster do Conic foi o trabalho
de Irandir Dantas Bezerra.

Ela abordou a histdria da
contabilidade, contextualizando
a situacao atual e as novas
perspectivas. Foi um dos
estudos premiados de Ciéncias
Contabeis, ficando em terceiro
lugar na modalidade poster.
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Os cinco alunos analisaram o sistema de lavagem de
dinheiro

AS ETAPAS DA LAVAGEM DE
DINHEIRO

As préticas econémico-financeiras que tém por
finalidade dissimular ou esconder a origem ilicita
de determinados ativos financeiros ou bens patri-
moniais, de forma que tais ativos aparentem uma
origem licita também integraram as discussoes do
Conic. Um grupo de alunos de Ciéncias Contabéis
- Whelborny Daijiro Inoue, Picter da Silva Inoue,
Alan Bulhoes Bezerra da Silva, Renato Gongalves da
Trindade e Jonas Jenniffer Jicome Souza — apresen-
tou um trabalho sobre a lavagem de dinheiro.

Orientados pelo professor Casio Carlos Pereira
Barreto, 0s académicos afirmam que esse processo
ilicito tem duas ou trés fases. No processo de co-
locagao, o dinheiro € introduzido no Sistema Finan-
ceiro através de dep0sitos ou pequenas compras de
ativos. Na segunda etapa, a ocultagdo, os valores
sdo transferidos sistematicamente enire contas ou
entre as aplicagoes em ativos de maneira a despistar
0 trafego e, a0 mesmo tempo, concentrar os valores,
aglutinando-os progressivamente. Finalmente, na
integragdo, os valores sdo introduzidos na economia
formal, sob a forma de investimentos.

Entre 0s que recorrem ao crime, estao trafican-
tes de drogas, estelionatdrios, politicos corruptos,
funciondrios publicos, membros de quadrilhas, ter-
roristas e golpistas. O grupo sugere como forma de
combate a lavagem de dinheiro a adogao por parte
do sistema bancario nacional de softwares de andli-
se de movimentagoes financeiras, cruzamentos dos
dados bancdrios de empresas e pessoas fisicas.
Segundo os estudantes, uma das dificuldades no
controle desse crime € 0 uso de “laranjas”, além
do aumento do repatriamento de valores antes “per-
didos”. m



